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MAOHZIAKA ANOTEAEZMATA

Me tnv emtuxn oAokAnpwaon auTtol PobRUaTog Tou MpoypAppatog oroudwy tou MM EMBA,
o pottntng Ba elval og Bon:

¢ Na avayvwpilel kot va meplypadel TNV €vvola Kot To TIEPLEXOEVO TNG AelToupylag Tou
MAPKETIVYK OTLG ETILXELPHOELG.

e Na avtihapfavetar tv epoppoyrn tou MapkeTwvyk otoug Stadopoug KAASoUG NG
olKkovouiag.

e Na tafvopel kal METABAAEL Ta BAUOTA TNG OTPATNYIKAG MAPKETIVYK Ot SLAdOPETIKES
ETUXELPNOELG.

¢ Na dnpoupyei kot va avabswpei £éva mAavo MAPKETIVYK.

¢ Na edpappolel yvwoelg axpung (mx Lean Thinking & Business Canvas) otnv Kpltikf emiAuon
oUYXPOVWV ETUXELPNUOATIKWY BEdTWY MAPKETLVYK.

FENIKEZ IKANOTHTEZ

e Avaiitnon, avaAuon kot cUvOeon §eSopévwy Kal TANpodopLWY, LE TN XPron Kot Twv
anapaitnTwy Texvoloylwy, yla tTnv entlucn mpoBAnUatwy MApPKETIVYK.

e  AQYPn anoddoccswv yia Baotkég LetaPANTEG TNC Asttoupyiag MAPKETLVYK, KUPLWCE o€
oTpaTNYLKO eMinedo e xpovikd opilovta meviaetiag.

e Autovopn epyaoia.

e Avamnrtuén VEWV yVWOEWV PECW TNG 0LUVOEONG YVWOEWV aTtd TIG SLAdOPETIKEC ETILOTHEG TTOU
oUVBETOUV TNV emLothn Tou Mapketvyk (Wuxohoyia, Kowvwviohoyia, Owkovouia, Aloiknon,
Analytics & Modelling)

e  KpLTikr Kol TpWTOTUTN OKEYN YL TNV EDOPOYI OTPATNYLKWV KAl TIOALTIKWY MAPKETLVYK
SlakAadikd og 6Ao To daopa Aettoupylag piag olkovouiag.

NEPIEXOMENO MAOHMATOZ

To ouykekplUuévo pabnua adopd mapouciacn tng EMOTAUNG TOU MAPKETIVYK, WG IO ONUOVTLKN
Aewtoupyla tng Emuxeipnong, n omola oUPPBAAAEL OUCLACTIKA OTNV  EMITEVEN  AVIAYWVLOTIKOU
TTAEOVEKT LATOC.

To paBnua akolouBel tnv Aoyikn Sour evog MAdvou MApPKETLVYK, Tou Bactkol epyaleiou epappoyng
TOU MAPKETLVYK OTOV XWPO TWV ETUXELPIOEWV.

H otpatnykn dtaotaon tou MApKeTvyk wg aAAnAouxia Tplwv Bactkwy Bnudtwy, Tng Tunuatonoinong
™G Ayopdg, TnG ZTOXEUONG TWV TILO EAKUCTIKWY TUNUATWYV Kot TN TomoBETnong Tng mpotaong Atlag tng
Emyelpnong otnv ayopad Kol 6To HUAAO Twv TBavwyv ayopacTtwy, anoteAel Tov akpoywviaio AiBo tou
pabnuotog mavw otov omoio dopeitatl OAn n mepaltépw Aettoupyia Tou MAPKETLVYK.

H Aettoupyikn (functional) Stactaocn tou Mdapketvyk pe €udaon ota 4Ps akoAouBel, mapouaoialovrag
OAEG TILC ONUAVTLKEG SLOOTACELG EVOG TIANPOUG TTAAVOU MAPKETIVYK KOL TWV amodpAcewv Papuoyng Tou.
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